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EMENTA 

Análise crítica das políticas e estratégias de Comunicação para o desenvolvimento local, e 

suas apropriações pelas culturas populares, à luz do pensamento comunicacional latino-

americano nas abordagens dos estudos culturais. Serão enfatizados os estudos de recepção 

de mídia e de programas de organizações governamentais e não governamentais, 

contemplando o consumo, os processos de hibridação cultural e de construção da cidadania 

nos contextos populares. 
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